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Wanted! Neue Lernende bei KiMi Krippen. Konnen Creators
aushelfen?

Von House of Influence
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(Zarich)(PPS) KIMI Krippen AG bietet seit 2006 in uber 30 Kindertagesstatten
in der Deutschschweiz Kinderbetreuung fur Kinder im Alter von drei
Monaten bis und mit Primarschulalter an. Um die offenen Lehrstellen mit
Start im August 2023 zu besetzen, schickte die Influencer-Marketing
Agentur WebStages Creators fur einen Tag zum Schnuppern in den Krippen
vorbei.

Insgesamt drei Creators besuchten eine KiMi Krippe in ihrer Nahe und packten
zusammen mit den Lernenden einen Tag lang an. Die Creators produzierten und
veroffentlichten in Eigenregie drei TikTok-Beitrage, welche ihrer Community
ausgespielt wurden. Alleine diese drei Beitrage fuhrten zu tber 100'000 organischen
Interaktionen und Videoaufrufen.

Vorab wurde das Einverstandnis bei den Eltern der Kinder und Lernenden von den
drei ausgewahlten Krippen eingeholt, dass ihre Kinder gezeigt und somit die Videos
veroffentlicht werden durfen. Fur die Kampagne fuhren die Influencer:innen zu ihrer
nachsten KiMi Krippe. Dort wurden sie von den Lernenden herzlich empfangen und


/users/house-influence

haben kurz einen Einblick in den Ablauf des Tages erhalten. Danach gings gleich los,
denn die Lernenden verlangten von den Influencer:innen vollen Einsatz. Zahne
putzen, im Kreis singen, basteln, raus gehen und der absolut liebste Part: Windeln
wechseln.

«Die Kinder hatten viel Spass mit den Influencer:innen und haben den
aussergewohnlichen Tag sehr genossen. Die Influencer:innen Kampagne hatte einen
positiven Einfluss auf den Stellenmarkt: wir konnten fast alle Lehrstellen besetzen.»,
erwahnt Joélle Christen, Marketing Managerin bei KIMI Krippen AG.

Bei Fabian von @derpraktikanttv wurde das Windeln wechseln gleich zum Start als
Aufhanger verwendet - keine Sorge, zu Anschauungszwecken wurde eine Puppe zu
Hilfe gezogen. Danach hat er in einem humorvollen VLOG seine Community durch
seinen Tag mitgenommen und die Benefits der Lehrstellen bei KiMi miteingebaut.
Auch Chiara - bekannt als @chichsi auf TikTok - hat in ihrem Beitrag aufgezeigt, wie
unterschiedlich die Aufgaben als Lernende sind. Dabei kam ihr sympathisch-
ironischer Humor nicht zu kurz.

Bei Timo von @timotomaten wurde insbesondere seine Freude an der Arbeit mit
Kindern deutlich, sei dies im Singkreis oder beim Mixen eines Zaubertranks
zusammen mit den Kindern.

Am Ende haben alle Influencer:innen dazu aufgerufen, sich die offenen Lehrstellen
bei KiMi genauer anzuschauen und sich zu bewerben. Dazu wurden UTM-Links in die
Bio gesetzt, wodurch mittels des Trackings genau ausgewertet werden konnte, wie
die Lehrstellen-Interessierten auf der Website navigierten.

Ein Beitrag wurde in einem zweiten Schritt zusatzlich als TikTok-Ad geschalten, um
noch mehr aus der Kampagne herauszuholen. Die Ad lauft zum aktuellen Zeitpunkt
noch und generierte bisher mit Kosten von wenigen hundert Franken bereits Uber
1’000 Klicks und Uber 300'000 Views auf dem Video selber.

«Durch die humorvolle und charmante Art der Influencer:innen wurde die junge
Zielgruppe von Lehrstellen-Suchenden optimal erreicht und abgeholt. Das eher
leidige Thema der Lehrstellen-Suche bekam somit einen frischen Wind und wurde
durch die Influencer-Beitrage attraktiv gemacht», meint Letizia Cipolletta,
Projektleiterin bei WebStages.



Durch die Kampagne erreichten die Influencer:innen, dass sich insgesamt organisch
direkt 13 Personen auf die Lehrstellen von KIMI Krippen AG beworben haben.
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Die fuhrende management- und softwareunabhangige Influencer Marketing
Beratungsagentur hat seit Herbst 2017 ihren Sitz im Zurcher Seefeld. Das gesamte
Team berat Kund:innen in allen Landessprachen sowie im gesamten DACH-Raum bei
ihren Influencer-Projekten. Von der Strategie, zur Konzeption Uber die Selektion,
Gagen- und Vertragsverhandlungen, dem Kampagnenmanagement hin zu individuell
aufbereiteten Reportings und Workshops bietet die Agentur alle Influencer-Marketing
Services aus einer Hand.

Neben den Kampagnen, die WebStages fur Kunden wie Migros, Hirslanden oder
Ricola umsetzt, ist WebStages auch der Veranstalter der grossten Social Media
Marketing Konferenz der Schweiz: den WebStage MASTERS. Seit 2020 arbeiten die
WebStage Masters aus Zurich und das Royaume des Pros aus Genf auf strategischer
Ebene zusammen. Die beiden Veranstalter vereinen jedes Jahr knapp 1'000
Besuchende im Bereich Social Media Marketing.
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